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FExperimentellt tryck pa sackar fran

» FASHIONHOST PA AHLENS
» RIDA UPP FOR IKEAS
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edan premiarnumret har vi aterigen rest
S over stora delar av varlden och genomfort

projekt for vara kunder. Varldsutstallning-
en 1 Shanghai var en hérlig inspirationskélla och
hela staden ar fantastisk att besoka ur storbilds-
synpunkt. Overhuvudtaget tycker jag mig se en
kvalitetsokning pa stora bilder vart jag dn reser i
varlden och allt oftare ser jag stora bilder kombi-
nerade med ljus och rérliga budskap, ibland aven
1 organiska former. Detta dr mycket positivt for
var bransch och ger vara kunder nya majligheter
att fa fram sina budskap.

Den uppatvandande konjunkturen i ar har gyn-
nat aven Big Image. Detta gor att vi har privile-
giet att kunna fortsitta investera 1 nya medarbe-
tare, nya maskiner och nya produkter. De senaste
veckorna har vi bland annat installerat en ny UV-
maskin, tva stycken nya sublimeringsmaskiner
och ytterligare en skarmaskin. Allt for att kunna
fortsatta driva storbildsutvecklingen framat.

Big Image har den har hosten klivit in 1 ett for oss
relativt nytt omrade, namligen hogkvalitativa tex-
tilbilder for butiksinredningar i stora volymer. Vi
kombinerar nu var kompetens inom digitalt textil-
tryck och efterbehandling med att dven hjalpa
butikskedjor med idéer, design, layout, original,
print, somnad, packning, distribution, montering
inkl. tillbehér, demontering samt 1 vissa fall miljo-
vanlig atervinning av bilderna efter kampanjens

TACK FOR ALL POSITIV RESPONS PA VART PREMIARNUMMER!

- Jag hoppas att vart andra nummer kan ge dig lika mycket inspiration och gladye.

slut. Nu ar storbildsmarknaden mogen for detta
helhetsgrepp om kampanjerna och kunderna vill
ha storre storbildsupplevelser helt enkelt.

Nar Big Image grundades for drygt 23 ar sedan
av Werner Schifer sa utvecklade han maskinerna
sjalv eftersom det da inte fanns maskiner for di-
gitaltryck av stora bilder pa mjuka material. Den
traditionen, att utveckla och bygga egna maskin-
er, fortsatter vi med nar vi nu bygger en maskin
for att kunna trycka upp till 18 meter brett utan
skarv. Vi samarbetar med Tekniska Hogskolan

1 Berlin och vi hoppas att maskinen kan vara i
bruk under 2012. Vi ar idag ensamma i varlden
om att trycka pa upp till 12 meters bredd utan
skarv. Men for att fortsatta driva utvecklingen
framat, framst pa den amerikanska teater- och
eventmarknaden ser vi ett behov av en 18-meters
maskin.

Det finns sa mycket outforskat inom storbildskom-
munikation, méjligheterna ar fantastiska och vi ar
mycket tacksamma 6ver att fa vara en del av den
utvecklingen tillsammans med vara kunder.

Andreas Skantze
VD BIGR IMAGE
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BIG WORL.D

Har kommer nagra stora hélsningar fran olika delar av varlden
dar Big Image gjort projekt under sommaren och hosten.

BERLIN///

Shakespeare pjas dar
kostymidén var att
trycka pa kar doorretyg
som skullevara tvattbart.

Hogtflygande planer och spektakulara storbildslosningar ute i
Jriska luften ar nagot ay det roligaste Big Image vet. Vi foljde med
deras installationsteam till Kungens Kurva for att se hur det gick
till nér IKEA:s varuhus forvandlades till en rikiig cirkus.

fall racker det med en lasermétare. Men ibland maste aven det vanliga méttbandet gravas
fram. Sedan giller det att dra av pa bildmattet for att det ska fa plats skenor, remspannare
och ibland en specialfidstanordning. Reket innebar ocksa att teamet kollar upp framkomlighet
och tillgdnglighet for kranbilar och skyliftar. Darefter borras skenor fast 1 fasaden. Till detta

D et borjar oftast med ett sa kallat rek som bl a innebar att teamet miter upp platsen. I basta

or till Het Muziektheater 4
3s med Airbrush pa
0 meter langt tyg.
. [ |

W NEW YORK ///
En backdrop till en Broadway-
uppsattning under produktion

i Berlin. Printas pa var
12 meter breda maskin.

WASsHINGTON //, I

KonVSHStA OM samar betet mellan
och Israg. Tryckt pa

Polyestertyg,

REYKJAVIK /71
Den stora Vikingautstallningen
pa Saga Museet i Perlan, | sland.
Tryckt p& bomull och Airbrush.

Let the show begin...



_EN RIKTIG CIRKUS ///
Cirkusfasad ay Net vinyl

anvands plastplugg for minsta mojliga
averkan pa fasaden. Slutligen fésts
remspannare 1 nederkant. Forst nu ar
det dags att plocka fram bilden. Allt
ska vara ditskruvat och férberett innan
vi vecklar ut bilden for att vi fortast
mojligt ska fa fast den mot vaggen.
Vinden ar alltid var motstandare. Vi
har ingen specifik vindstyrka dar vi
packar ihop, men blaser det 6ver 12
m/s sa dr det definitivt ldge att vinta
tills det mojnat.

» Aven om vi ibland jobbar

pa hoyder upp till 70 m...sa

brukar jag inte kanna att
det ar nagon fara «

Efter tvda dagar ute vid Kungens
Kurva ar den maktiga installationen
antligen pa plats. Den har gangen
gick det lite enklare an harom aret da
IKEA firade 40 ar. Da kladdes samma
varuhus in 1 till en gigantisk tarta dar
alla jordgubbar skulle moénsterpassas.
Cirkusriddns design var lite mer
forlatande. Innan vi vander hemat
fragar vi Ludvig om han aldrig blir
radd dar uppe. "Aven om vi ibland
jobbar pa hojder upp till 70 m, som
vid Hétorgskrapan, sa brukar jag inte
kdnna att det 4r nagon fara.” Vi star
vildigt sdkert 1 skyliften och har alltid
tillgang till sdkerhetsselar de ganger vi
arbetar fran tak.

TEXT /// PER WRANGENBERG
FOTO /// FELIX ODELL

STOH'T [MEELHEF.
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NTEGRERAD KOMMUNIKATION

Ikea bjod under sommarefi in till spektakular cirkusrea
med en integrerad kampanj som bestod av samma
budskap i kanaler s& som print, tv, web och
storbildskammunikation.
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HISTO

RISKA
MUSEET

Utanfor den ljusgula 30tals-
borgen blaser en rastlos
hostoind fram och tillbaka.
Inuti samma borg finns
tusentals utvalda berattelser
som manniskan bade skapat
och fort vidare.

TEXT /// PER WRANGENBERG
FOTO /// HISTORISKA MUSEET

‘ J i ar alla upphovsmin till var historia
och redaktorer 6ver densamma. For
Lena Hejll, utstallningsproducent vid

Historiska museet, ar det senare dessutom en

del av hennes arbete. Big Magazine besok-
te henne pa plats for att prata om museets
storsta satsning pa 15 ar.




Jag minns inte exakt vem som kom med de

forsta idéerna. Men nar vi fick fragan om vi
ville vara med och gora ”Sveriges historia”
sa kdndes det som en mojlighet vi inte ville
gd miste om, berattar Lena Hejll nar hon tar
emot oss 1 entré¢hallen.

veriges historia 4r namnet pa en
ny tredelad storsatsning: ett nytt
standardverk fran Norsteds forlag,
ett TV-program fran TV4 samt en
nyproducerad utstallning vid Historiska mu-
seet 1 Stockholm. Namnet ”Sveriges historia”
férenar den tredelade satsningen men inne-
hallet skiljer trion at av forklarliga skal.

Béckerna har otaliga sidor att sprida ut sig
pa och har folks uppmiarksamhet under en
vildigt lang tid. TV isin tur erbjuder tittaren
ett antal timmar dramatiserad historia. For
var del har vi 600 m? att tillga och kanske en
timmes besokstid. Det ar klart att vi maste
tanka annorlunda. Och vi maste ocksa tan-
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ka att vi ar ett tredimensionellt medium. Vi
kan inte valja pa samma satt. Utmaningen
blir att férmedla stort material pa liten yta
och att forsoka skapa nagon slags kansla 1 de
olika rummen. Det finns olika komponenter
som skapar en utstdllning. Det ar féremal,
texter och bilder. Men det dr ocksa ljus och
ljud. Alla delar ska samspela och pa nagot
satt forstarka varandra for att ha ett berat-
tigande.

Museets 1000 ar stracker sig fran Olof Skot-
konung till Olof Palme, fran hixprocesser
till kvinnlig rostratt, fran fornstort 1600-
tal till fafangt 1700-tal och allt ddremellan.
Alltsammans en imponerande resa genom
svensk historia. Varje enskilt artal bildar till-
sammans en lang Jjusslinga 1 golvet som leder
besokaren framat 1 historien genom tio rum
dar tio sekel presenteras pa de mest fantas-
tiska satt. I varje rum finns ocksa stora svarta
Jjusladebilder av tidsenliga Sverige-kartor
som visar landets aktuella granser och berét-

tar vad som karakteriserade arhundradet.
Just de skyltarna tillkom rétt sent 1 produk-
tionen.

Vi trodde inte riktigt pa att det skulle ga att
trycka med sa sma vita bokstaver mot svart
botten och samtidigt fa det helt skarpt. Var
grafiske formgivare var otroligt skeptisk.
Men var kontakt pa Big Image menade att
det var fullt mojligt och bad om en chans
att fa bevisa det. Och mycket riktigt. Efter
att vi testat oss fram tillsammans sa fick vi
till det ocksa. Det ar valdigt roligt att det
har projektet kdnts som ett utvecklingsar-
bete for oss bada. Att inte allt gatt helt pa
rutin utan att vi lart oss vad som ar mojligt
genom att prova och se vad som funkar.

Den hir gangen skulle mycket av form-
givningen bygga pa stora bilder. Bilder ger
en kansla och en inlevelse som man kom-
mer ldngt med. Manniskor idag ar vana
att ta till sig bilder. Pa det sittet sa kanns

SVERIGES HISTORIA

¥ BT R ALY
WLRRT

det mycket bra att jobba med bilder 1 ut- SVERIGES

HISTORIA ///

R X Foregaende sida:
med en oerhérd noggrannhet och ingenting  Skog: Vinyt backlight
Golokarta: Arist heavy

stallningssammanhang. Allt provades fram

lamnades at slumpen. Bade formgivare och it .
. . o . . ° enna sida:
ljussattare fran Historiska fanns pa platsute  xurl den X11 likfird:

hos Big Image vid ett flertal tillfallen. Trevira thick

Vi jobbade valdigt mycket ute hos Big Im-
age for att fa fram ratt kinsla, effekter och
ljus 1 alla bilder. Jag ar glad att det finns
en vilja att inte slappa ifran sig nagot som
de sjalva inte ar 100 % néjda med. De ar
vildigt mana om att vara med fran borjan
till slut. Sedan gillar jag

att det finns en val-

dig 6ppenhet for VAD

diskussioner och

DT

att vi utvecklar ‘ NI/ ,I”‘\”””»\

) . LLNING OM AN TS

l6sningarna till- UTVECKLING pp AN
LING FRAN

sammans. [000-TALET FR AM

TILLS IDAG
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FASHIONATION ///
Trevira thick

FASHIONATION

Det ar sista september. Trdden byter klader och vaxlar farg fran gront
tll gult och rott likt trafikljus vid arstidernas fyroagskorsning. I en annan
korsning mellan Drottninggatan och Klarabergsgatan i Stockholm har
Ahléns City ocksa svidat om lagom till siisongsskifie.

Eftermiddagen badar i guld och ar just lika idyllisk
varm och soldrankt som motivet pa varuhusteglets
gigantiska fasadvepa. Bilden ar en del av Ahléns Citys
modesatsning Fashionation och kampanjen “Mer
Harlig Host”. Bilden som kommunikatér ar inte bara
en del utan hogst central bade néar det kommer till mode
och butiksinredning. Nagot som Hélene Sommerfelt,
saljmiljoansvarig for Ahléns City-varuhusen och
projektledare fér Fashionation ar val fértrogen med.
Big Magazine tog sig langst upp 1 den klassiska kolossen
for en pratstund.

Vi salufor ett oerhort utbud av modevarumirken
och kdnner att det ar viktigt for oss att visa upp dem,
berittar Hélene. Under 2009 ville vi hitta en ny form
att jobba med modekampanj och det var da idén till
Fashionation kldcktes. Fashionation dr inte bara en
modekampanj utan ocksa namnet pa det magasin
Ahléns City producerar varje var och host. Magasinet
haller en hég modegrad, ar patagligt pakostat och
skulle inte géra bort sig bredvid andra etablerade titlar
1 Pressbyrans tidningshylla. Men istéllet delas det ut
gratis till kunderna i city-varuhusen 1 Stockholm,
Goteborg och Malmé. Fran magasinets modejobb
hamtas ocksa mycket av bildmaterialet till skyltningen
1 varuhusen.

» MER HARLIG HOST «

Hélene ar bade projektledare for magasinet och
saljmiljoansvarig 6ver varuhusen. Det innebar bl a att
hon frigér ytorna dar kampanjmaterialet ska upp. Och
ytor finns det. 3400 m2 butiksgolv bara 1 Stockholm
och till detta rejila takhdjder. En hangarliknande
kansla vore narmast oundviklig om det inte vore for just

bilderna. Eller mer bestamt, de stora bilderna. Visst,
man kan tycka att 70 x 100 cm  ar ett stort format. Men
1 den hdr miljon blir det ett frimarke, siger Hélene.
Fordelen med att arbeta med tyg och mjuka material
ar att manga av begriansningarna forsvinner. Nar vi
jobbar med skivor maste vi skarva, passa thop och det
ar inte alltid det blir helt hundra. Sedan dr de svarare
att hantera till skillnad fran tygbilderna som kommer
1 ett enda stycke 1 en rulle. Nagot annat som jag tycker
om ar sjalva uttrycket 1 de stora tygbilderna. Det blir en
helt annan kénsla 1 trycket som passar vildigt bra {or
oss som jobbar med mode.

Hur ser samarbetet med Big Image ut?

De hjilper oss med helhetslosningar. De ar med 1 hela
processen pa ett siatt som kanske inte alla kan erbjuda.
Vi har ju egentligen bara bilden. Sedan kommer vi
till Big och far hjalp att ta fram original och olika
16sningsforslag. Vi sager: vi har de hér bilderna, vi vet
inte riktigt hur vi ska fa thop dem? Eller: vi har den
hér idén, vad tror ni? Da kan Big svara att: sa kan man
gora. Men gor man sa har blir det lite mer ekonomi 1
det. Och tanker niformat pa det har sattet gar det att16sa
smidigare. Det dr verkligen ett samarbete hela vigen.

Ibland stoter Héléne pa utmaningar. Som i Ahléns
varuhus 1 Malmo dar de maste montera vissa av de
storsta inomhusbilderna med skylift. Det kanske inte
verkar sa knepigt, men det ar det 1 synnerhet nar det
bara finns en enda passande skylift 1 hela Skane.

TEXT /// PER WRANGENBERG
FOTO /// FELIX ODELL

ETT 18-ARIGT SAMARBETE

Anléns och Big Image har arbetat tillsammans sedan lang tid tillbaka.
Anléns var tidiga med att utforska storbildsupplevelsen och utnyttja de
stora ytorna pa fasaden. De har gett oss utmaningar som vi lart oss
mycket av sdger Johanna Schéfer pa Big Image. Vintern 1997 kladde vi
in hela Stockholm City huset med de 101 Dalmatinerna under en natt.

Sista dalmatinern sattes upp lagom till att Radio Stockholm kunde inter-
vjua oss i skyliften pa morgonen. Ett av manga roliga minnen.

Ps. Notera en ung blivande VD i skyliften ds.
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EN SACK

Det behover inte vara stort for att vara utmanande.
Under hosten har Big Image i Berlin gyort ett inspirerande projekt
med att printa pa mer an hundra ar gamla mjolsackar.

FOTO /// FELIX ODELL

Fran mjolsick ull bildkonst

1. Foto paras ihop med ritt sick sa det passar bra till originaltexten pa mjolsacken 2. Sicken spianns upp pa trumman

3. Detta trycks med Bigs egenutvecklade Bopjet-teknik 4-5. Fargen sprutas ut pa sacken 6-7. Den fardiga
bilden monteras ner och granskas 8. Tacksamma 6ver att tekniken betedde
sig som forvantat ar sacken nu klar for leverans 9. Voila!
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VAD /// 100 ar gamla mjol-
sdckar blir butiksinredning

NAMN /// Christine Mayer
YRKE /// Modedesigner
INFO //l mayer-berlin.com

Den tyska modedesignern
Christine Mayer hade hittat
ett lager av valdigt gamla
men véalbevarade mjolsackar
med en fantastisk patina.
Big fick uppdraget att printa
foton fran Mayers senaste
kollektion pa séackarna. Det
kravdes mycket klurande och
testande innan vi hittade den
ratta harmonin i fargskalan
pa den grabruna vaven.
Moétet mellan de moderna
fashionfotografierna och de
historiska séckarna blev
fantastiskt och gar att be-
skada pa Mayers boutique 1
Mitte, Berlin

(Grof3e Hamburger Str 1).
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ART

Konstnarer dr en vdrdefull inspirations-
kalla for Bigs produktutveckling. De staller
ofta hoga kray in i minsta detalj och dr
garna med i hela processen.
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CURT ASKER ///
Big Image arbetar kontinuerligt med den etablerade konstndren och gér
exklusiva tryck av hans verk. Trycks pd Image Paper.

KARLAPLANSHUNDARNA ///

Under september ménad pagick fotoutstéllningen PerroPatrol runt fonté-
nen vid Karlaplan - Stockholms hundtétaste stadsdel. Fotografen Cecilia
Joachimsson vill férmedla en ny bild av vérldens gatuhundar som halvvilda
djur i stora stader.

FOTOSKOLAN ///

Big har ett samarbete med Fotoskolan i Stockholm och stédjer deras ut-
bildningar. | detta projekt fick studenterna méjlighet att printa pa spillbitar
for att ta vara pd minsta lilla del och ddrmed sla ett slag fér miljén. Big
Image tryckte pa allt som var méjligt att utnyttja och bilderna fick olika
karaktdr beroende pd material. Utstéllningen dgde rum pé Marie Laveau i
Stockholm och pa ett givet klockslag fick gédsterna plocka ner sin favorit-
bild och ta med sig hem. Man kan séga att det blev rusning.



2 MASSA «

Namnet g, har upp.

. ﬁomlm't Slersom siorg,
/Za% lzgder under medeltiden,
OULs t samban med st6rre

Kyrkliga hogtider.

MMMASSA

Varfor ser det ut som det gor i dagens mdssmontrar? Hur ser det ut imorgon? Vad skiljer
mdssklimatet i Sverige fran andra linder? Big Magazine tog sig en pratstund med nagon
med massor ay masserfarenhet, Anders Looft, pa familjeforetaget Looft Reklamataljé for att

Ja grepp om mdssodrlden 2010. Ndr vi far tag i Anders har han bokstavligen héinderna fulla.
Det dar fredag eftermiddag och bagaget ska fyllas infor annu en utflykt.

MMMASSA ///
Bakbelyst storformat
i materialet Artist heavy

Nu ar det mer eller mindre en

ny massa varje vecka. Det har
ocksa inneburit att det finns en hel
uppsjo av foretag som producerar
montrar till méssor. Nar jag borjade
1 branschen var vi valdigt fa 1

jamforelse.

En klar trend dar ate vt
Jobbar mycket mer med
storbilder. Det dar ett
effektivt och prisvart satt
att skapa en snygg och
snabbmonterad monter.

Idag har de allra flesta en tydlig
idé om vad de ska gora pa massan,
vilka produkter och tjanster som
ska presenteras. Tidigare kunde
Anders uppleva att de som satt
pa marknadsavdelningarna  pa
skapligt stora fOretag inte hade
nagon strategi eller malsattning
med sin narvaro. De fanns pa plats
for att konkurrenterna var dar och
kanske inte alltid for kunderna. Nu
finns ett tydligare syfte, exempelvis
en malsattning om att skriva ett

MMMASSA ///

Delicatomonter i Rolltex

wide pa Gastro Nord

visst antal offerter eller att bygga
relationer till kund pa ett mer
fokuserat satt. Sattet hur foretag
anvander sig av bilder har ocksa
forandrats. Forr jobbade alla
nastan uteslutande med sin logga
och insag inte vidden av bildens
genomslagskraft. Nu finns ett helt
annat forhallande till bilder. Manga
har en bank av imagebilder som
hjilper foretaget att bygga upp ett
eget bildsprak.

En klar trend ar att vi jobbar
mycket mer med storbilder. Det
ar ett effektivt och prisvart sitt att
skapa en snygg och snabbmonterad
monter. Man far vildigt mycket
bild for pengarna idag. Foérut var
det nastintill lyx med storbilder. Det
ger fortfarande ett lyxigt intryck
men idag ar det bade billigare och
enklare att ta fram. Nagot som
ar av vikt. Sdrskilt 1 Sverige dar
budgetarna fér montrar ar ratt
begrinsade 1 jamforelse med de
stora massorna utomlands. Dar
satsas gigantiska pengar och da har
man rad att arbeta pé ett annat satt.

BIG MAGAZINE « NUMMER 2 @ 2010

LITE
STATISTIK

Idag investerar utstal-
larna cirka 3.5 miljarder
arligen pa svenska
massor. Det utgor

cirka 5-8% av de totala
reklaminvesteringarna i
landet. En kraftig tillvaxt
kan ses de senaste 30
aren med undantag lag-
konjunkturen 1991-93
da massorna drabbades
extra hart.

Kdlla: IRM

Ett stort foretag som producerar
massor 1 Sverige har kanske tio
anstdllda. I stora masslander som
England eller Tyskland kan vissa
producenter ha 10 anstallda som
bara kor truck.

Hur ser du pa mdassornas
Sramtid i Sverige?

Det  gjordes nyligen nagon
undersékning om maéssor bland
25-aringar. I svaren forekom
ordet “muggigt” ratt ofta. Nagot
jag har full forstaelse for. Det har
statt still ganska ldnge. Forvisso
har Stockholmsmadssan utvecklats
men trakiga standardmontrar och
blinkande lysror 1 taken dr tyvarr
fortfarande vanligt férekommande
pa manga mdssor runtom i Sverige.
Jag hoppas pa en uppryckning
vad det giller formgivning och
miljotank. Dar ar vi inte riktigt 1
fas med hur arkitekturen ser ut i
samhdllet 1 o6vrigt. Jag efterlyser
mer mod och en hégre niva aven pa
hemmaplan. Det dr nagot jag tror
att alla inblandade skulle ha nagot
att vinna pa.

TEXT /// PER WRANGENBERG
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Historien bakom

FLEXIT

TEXT /// PER WRANGENBERG FOTO /// FELIX ODELL M.FL.

Flexit ar ett displaysystem
Jor stora bilder pa mjuka
material skapat ay Big

plonjar inom storbild,
Werner Schdfer:

Med Flexit gar det att férmedla stora
bildupplevelser pa ett smart och smi-
digt satt. Det tillater alternering mel-
lan skarpa linjer och svepande mjuka
former, bildtryck pa framsida och/
eller baksida, rundlar eller fyrkan-
ter, hogt, brett, stort eller smatt. Allt
ar justerbart och géar att anpassa in
1 minsta detalj. Mangsidigheten gor
det mojligt att satta upp storbildupp-
levelser 6verallt oavsett om platsen
ar butik, méssa, restaurang, TV, film
eller teater. Flexit dr dessutom latt-
monterat och kraver varken verktyg

eller storre arbetsinsats. Néar vi bor-
jade med bilder pa tyg var allt an-
passat efter de harda konventionella
skyltarna, beréttar Werner.

Det fanns inga system for att han-
tera och hinga upp tyg pa ett enkelt
satt. Det enda som gick att géra var
att sy en tunnel och sedan stoppa in
ett ror, som folk 1 viss man gor fortfa-
rande. Men det saknades ett bra sétt
att montera upp de mjuka bilderna
1 ett rum. Folk slapade omkring pa
aluminiumprofiler som de skar till pa

HISTORIEN BAKOM FLEXIT ///

Bréllopdekor i USA av Carmona

Design i Rolltex display

nytt och ater pa nytt for varje tillflle.

Jag var inte sarskilt fortjust 1 tanken
pa att vara tvungen att slapa runt pa
en hog otympliga aluminiumror.

» Min tanke med Flexit gar
hand i hand med den jag
hade nar jag utvecklade de
myuka storbilderna «

Da fick jag idén till en upprullbar
stang. I samma stund skrattade jag
lite f6r mig sjalv och tinkte att det
gar ju saklart inte. Men sekunden ef-

terat foll min blick pa ett mattband 1
metall. Jag insdg att om det ar upp-
rullbart s borde det har vara mojligt
att 16sa pa ett liknande sétt.

Vi experimenterade en del med den
upprullbara stangen for att till slut
fa den att fungera. Da kom vi ocksa
pa det hir med att stoppa in den 1
en tygstrumpa och sdtta fast den pa
Flexit-stallet, for att sedan kombi-
nera den annu ett steg med kard-
borre. Nu har vi vidareutvecklat
Flexit ytterligare. Istillet for korta
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rorstumpar sa har vi ett teleskopror
som gar att dra isir. Manga vill inte
ha den rullbara stangen och darfor
har vi 6vergatt mer till bojda alumi-
niumprofiler. Min tanke med Flexit
gar hand 1 hand med den jag hade
nar jag utvecklade de mjuka stor-
bilderna. Att 6ka kommunikation-
en manniskor emellan och att gora
storbild tillganglig for alla 1 alla sam-
manhang.

20



Scendekor till Jorg Pilawa
TV-show i Berlin. 150 kvm

Sféariska ljusballonger pa
fasaden péa det anrika
varuhuset Printemps i
Paris

Mount Everestutstallning
i Leipzig. Véarldens storsta
panorama, gjord med
airbrush

JOHANNA /// Vice VD
En skin helg i den varma
stimningen pa unika

Green Hotel © Tdillberg

ALEX /// Konfektionen
Birja med julpyssel, bakning,
matlagning, osv ¢ god tid sd
att det blir njutbart!

REBECKA /// Bildbehandlare
Julmarknaderna pa Konstfack
och Beckmans dr annorlunda
och bra.

22/11-20/12 Liibeck
Julmarknaden i Libeck &r vida
k&nd och lockar tusentals beso-
kare varje ar. Under ett besok i
staden far man inte heller missa
att titta in i Niedereggers marsi-
panbutik.

12/11-20/12 K6penhamn
Julmarknaden pa Tivoli i K-
penhamn &r ett mysigt klas-
siskt resmal for shoppingsugna
svenskar i juletid. Julpyntningen
ar mycket omfattande, pa gran-
sen till vulgér enligt vissa, men
danskarna ar inte k&nda for att
spara pé krutet!

29/11-7/1 Tallinn
Foérra aret listade den engelska

LILLIAN /// Konfektionen
Gad ut 1 skogen och mjut av
triden, faglarna och snin.

tidningen The Times
de 20 basta julmarkna-
derna i Europa. Listan
toppades av Tallinns
julmarknad p& Radhus-
platsen i Gamla Stan.
Under nérmare 40 dagar
fylls torget av sma vackra
forséljningsstand med ett
rikt utbud av estniska pro-
dukter och konsthantverk
som till exempel honung,
varma ylletrdjor, lapptacken,
raggsockor, filthattar, glas och

av magpirr. Allt detta i ske-
net fran 5 miljoner juleljus.
Sno och is utlovas och inte
minst besok fran sjalvaste
Tomtefar.

3-5/12 Frediksdal,
Helsingborg

Héar moéts gamla jultraditioner,
spénnande utstallningar och
mat och hantverksmarknad och
bildar en unik julstdmning som
bara kan upplevas pa Fredriks-
dal. Aktiviteter och julstok for
hela familjen pagar i varje hus,

porslin.

gard och herrgard.
12/11-23/12 Liseberg,
Goteborg 27/11-6/1 Skansen,
Julen pé Liseberg doftar av Stockholm
glégg och branda mandlar, Julfirandet pa Skansen borjar
klingar av julmusik och skratt forsta advent. D& &ppnar den
fr&n barn fulla traditionella julmarknaden, som

VET DU NAGON SOM SKULLE BLI GLAD OVER ATT FA NASTA NUMMER, HADE VI RATT ADRESS TILL
DIG ELLER VILL DU INTE HA NASTA NUMMER? SKICKA ETT MAIL TILL: INFO@BIGIMAGE.SE
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GINGEN /// Print

Mun drimyul vore att dagen fore
Julafton ta Waxholmsbdten fran
Stockholm tull Norrtilje och
stammingsfullt ghida fram ¢
skargdrden.

>4

CHARLOTTE /// Bildbearbetare
Julbordet pd urmysiga Stallméistar-
garden och julmarknaden

¢ Gamla stan.

ALEJANDRO /// Print
Var med famiben, det ér
Ju det julen handlar om.

LUDDE /// Installation
Ak Gl Thailand!

startade redan 1903. Har dignar
bodarna av mat, godsaker och
julpynt. Brasorna téands i de
kulturhistoriska husen, dar det
ocksa dukas julbord, pysslas
och pyntas och granarna klés.

22/11-31/12
Weihnachtszauber, Berlin
Julmagi och marknad pa Gen-
darmenmarkt, Berlins vackraste
torg, Har kan du shoppa jul-
klappar, smaka pa tyska julde-
likatesser och titta pa julshow
med akrobater, jonglérer och en
hel gospelensemble.

Ar du nyfiken pa att veta mer om oss, har du fragor eller vill bestilla prover. Lis mer pa
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